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Para dar as boas-vindas ao Natal, comoja é tradicao, foi inaugurado
o Rossio Christmas Market no passado dia 18 de novembro. Um
evento que contou com as presencgas do Vereador Diogo Moura e
dacantora Vanda Stuart, que realizou a viagem inaugural enguanto
madrinha deste ano do tdo aguardado Comboio de Natal.

Foi no passado dia 29 de Setembro que a emble-
matica Praca D. Pedro IV foi palco de mais uma
— edi¢cdo do Rossio Fashion Day apresentada por

f e —‘""*% Monica Jardim e animada pelas atuacdes da can-
i - tora Ana Lains e do artista Fernando Pereira.

ENTREVISTA

A participacao dos comerciantes da Baixa na definicdo das politicas publicas



A quadra mais magica do ano ja se vive nas ruas da
Baixa-Chiado. As iluminacées e decoracdes de Natal,
junta-se um vasto programa de actividades especial-
mente preparado pela ADBP para promover a Baixa-
-Chiado enquanto destino privilegiado para as com-
pras de Natal e ponto de encontro de muitas familias.
Desde logo, o0 Mercado de Natal na Praga do Rossio,
gueeste ano se apresenta com uma iluminagao espe-
cial e com o dobro das casinhas de madeira onde o
artesanato e os sabores tradicionais da nossa gastro-
nomia sao reis.

Ja uma referéncia neste programa, a Exposicdo de
Natal do Hospital das Bonecas esta de regresso com
a sua vasta colecgao de bonecas desta loja histdrica,
gue assinala mais de 190 anos na Baixa de Lisboa.

No mercado, é ainda possivel apreciar uma exposicao de montras natalicias, desenvolvida
em parceria com a Escola de Comércio de Lisboa.

Para criar momentos magicos e de muita animacgao, o imperdivel Comboio de Natal volta
a percorrer, gratuitamente, as ruas da Baixa, para gaudio de criangas e adultos. A madri-
nha do comboio foi Vanda Stuart, que realizou a viagem inaugural.

Tudo isto s6 é possivel porque a ADBP continua unida em prol do futuro da Baixa Pom-
balina e pela confianca no trabalho da Associagao, motivando todos a fazer mais e melhor!

A ADBP deseja a todos um Santo Natal e um Feliz Ano Novo!
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ILUMINACAO DE NATAL NA CIDADE DE LISBOA

Sensivel a crise energética que se vive atualmente, e cons-
ciente dasvarias medidas implementadas pelo Governo, con-
textualizadas no plano de poupanca de energia 2022 -2023,
a ADBP defende uma proposta para a iluminag¢ao de Natal
de Lisboa que garanta o equilibrio entre o contributo que
tem para a cidade e para o comércio e, a0 mesmo tempo,
salvaguarde a poupanca energética que nos é hoje exigida.
Assim, na sua visdo, este ano as luzes de Natal deverao pas-
sar por um ajuste, ndo dos periodos de utilizagdo, mas de
calendario, propondo a antecipa¢do do encerramento logo
a seguir as celebragdes da passagem de ano, em vez de dia

6 de Janeiro como esta previsto. Na base desta posicdo da
ADBP estd o facto de as iluminacdes de Natal constituirem
um dos pontos altos desta quadra do ano, pelo entusiasmo e
animacao que trazem a Lisboa, levando as pessoas a rua para
desfrutar da cidade e, consequentemente, fazerem as suas
compras no comércio local, gue bem precisa de ser apoiado
pela situacdo de recuperacdo que vive neste periodo pos-
-pandémico. Acresce a isto o investimento que a autarquia
fezem lampadas de tecnologia led e em materiais de ilumi-
nag¢ao de baixo consumo.

03



04

Depois de dois anos de interrupgao devido
a pandemia do Covid-19, a praca do Ros-
sio volta a transformar-se “numa enorme
passerelle ao ar livre" com a 7° edi¢cao do
Rossio Fashion Day. Um desfile de moda no
qual varias caras conhecidas e centenas de
entusiastas de moda marcaram presenca
para conhecer as tendéncias Outono/
Inverno, apresentadas por Moénica Jardim.
Assumindo como propdsito exaltar o lado
trendy e cosmopolita da capital e homena-
gear os comerciantes da Baixa-Chiado que
procuram dinamizar esta zona histérica da
cidade, o desfile contou com a adesdo de 16
lojas: Achega; Benetton; Bruxelas, Chapéus
Lisboetas; Calcado Guimaraes; E. E. Sousa
& Silva; Fernanda Lamelas; Fred Perry; Joa-
Iharia Ferreira Marques; Langiarte; Marias;
Multiépticas; Optocentro; Ourivesaria Sar-
mento; e Seaside;

ZTROSSIO
FASHION



Sob o mote “A Moda Desperta Memo-
rias”, o evento juntou Tradi¢cao, Moderni-
dade, Tendéncia e Irreveréncia nas pro-
postas desfiladas pelos 25 manequins,
mostrando a vasta oferta do comércio
presente na Baixa-Pombalina.

Para animar aguele que é considerado o
evento mais glamoroso do Rossio, assis-
tiu-se as actuacOes especiais da cantora
Ana Lains e do artista Fernando Pereira,
cujo espectaculo culminou numa chuva
de confettis.



ENTREVISTA

Em entrevista exclusiva @ ADBP, o Vereador Angelo Pereira
fala sobre as principais medidas a adoptar para mitigar os
problemas de mobilidade, higiene urbana, seguranca

e protecc¢ao civil, gue impactam a Baixa-Chiado e revela o
desejo de que “a Baixa mantenha a sua identidade como
centro histérico de vocacao comercial e turistica”.

Quando apresentada no inicio de
2020, a Zona de Emissdes Reduzi-
das Avenida Baixa Chiado (ZER ABC)
foi recebida com muitas reservas por
moradores e comerciantes, sobre-
tudo por ndo ter havido um debate
publico. Qual o ponto de situacdo
deste tema no contexto do plano de
mobilidade urbana sustentavel que a
CML tem previsto para a cidade?

O processo de implementacao ZER
ABC foi suspenso pelo anterior Execu-
tivo, no ambito da Pandemia. O que
gueremos para a Baixa é que man-
tenha a sua identidade como cen-
tro histdrico de vocagdao comercial e
turistica, atraindo novas actividades,
sem restringir o seu acesso por qual-
quer rede, para todos quantos a uti-
lizam. Ao nivel da Mobilidade e Sus-
tentabilidade Ambiental, € diminuir
os niveis de poluicao atmosférica na
Baixa, seguindo o exemplo de varias
cidades europeias. O objectivo de
diminuicao da intensidade do uso
do automovel individual assentara na
maior oferta do transporte publico
e dos meios suaves, mas nao impe-
dindo o0 acesso automavel as vias dis-
tribuidoras norte/sul da Baixa: Rua do
Ouro, Rua da Prata, Rua dos Fanquei-
ros e Rua da Madalena.

Angelo Pereira - Vereador da Mobilidade,
Higiene Urbana, Seguranca e Policia Municipal
e Protecgao Civil da C.M.L.

Que papel podera representar a
ADBP neste didlogo necessario entre
comércio e decisores politicos?
Entendemos que € essencial a partici-
pacdo dos comerciantes da Baixa na
definicaodas politicas publicasrelativas
a este pedaco fundamental do coracdo
da nossa Cidade. Sdo os comerciantes
a verdadeira forca viva deste territoério,
tendo um conhecimento profundo das
suas relagées humanas e espaco fisico.
Lisboa s6 pode construir-se ouvindo
agueles que a vivem e desenvolvem
todos os dias.

E de conhecimento publico que esta
a ser elaborado um Regulamento
Municipal de Mobilidade Partilhada
(RMMP) que pretende definir regras
para a circulacdo e estacionamento
de trotinetas e bicicletas. O que se
pretende mudar efetivamente na
politica das ciclovias? E que implica-
¢Oes terd o regulamento, quer para
operadores privados, quer para os uti-
lizadores de trotinetas e bicicletas?
O RMMP visa definir regras no ambito
da circulagao e do estacionamento
dos veiculos de mobilidade suave
na cidade de Lisboa. Como qual-
quer instrumento regulamentador o
seu Mobil ndo é o da coercividade.

No entanto, nao prescindimos igual-
mente de disciplinar a correcta utili-
zacao do espaco publico. Informamos
gue antes do Regulamento trabalha-
MOos para que seja possivel assinar um
memorando de entendimento com
todos os operadores de mobilidade
suave. Este memorando € um acordo
qguadro que ird autorregular a ativi-
dade em articulagao com a Camara
Municipal de Lisboa, isto sem prejuizo
da aprovagao do regulamento.

TendoemconsideracdoqueaHigiene
Urbana é um tema de debate domi-
nante na actualidade, o que esta a
ser feito pela autarquia para mitigar
o problema, nomeadamente no que
respeita a recolha do lixo?

No ambito da higiene urbana na
cidade de Lisboa, podemos afirmar
gue em termos operacionais e apos
o significativo refor¢co de recursos
humanos - foram contratados quase
200 novos funcionarios. Ndo obstante,
e porgue a natureza da producao de
residuos se alterou nos ultimos anos,
em termos quantitativos e de flu-
X0S, muito devido ao crescimento da
actividade econémica da cidade na
area turistica, estamos a proceder a



uma reorganizagao dos servicos, por
forma a ajustar a operagao de remo-
¢ao as reais necessidades da cidade.
Ainda mais, uma das principais preo-
cupacgdes prende-se com oaumento
da exigéncia legal na recolha selec-
tiva, nomeadamente com a introdu-
¢ao de mais uma fileira de residuos
(os residuos organicos, isto é, restos
de comida) sem que existam mui-
tas vezes condi¢cdes para aumen-
tar os pontos de recolha colectiva
ou a recolha porta a porta, por falta
de espaco, tanto no espaco publico,
como no interior do edificado. Outra
guestao preocupante, mas que ja
esta a ser tratada com a ALEP —Asso-
ciagao do Alojamento Local, é dar a
conhecer aos proprietarios e turistas
as regras de deposicao de residuos
nacionais, assim como estd a ser
criada uma campanha de sensibili-
zagao dedicada ao sector HORECA.
De referir que é também necessario
um forte empenho dos cidaddos e
empresarios para o cumprimento do
horario e locais de deposicao, porque
sem a colaboracao activa de todos
(cidaddos, comércio, Alojamento
Local e entidades gestoras) estas
guestdes serdo sempre mais dificeis
de ultrapassar.

A seguranca é um dos principais
activos da cidade de Lisboa que
comegca a dar sinais de preocupa-
¢do perante algumas ocorréncias
noticiadas. A solugdo passa pela
criagcdo de esquadras moéveis da
policia na cidade?

O gue é fundamental é que seja
reforgada a visibilidade da presenca
policial com o constante reforco da
percepg¢do de seguranga por parte
das pessoas. Por isso a aposta deve
ser em mais presenca efectiva nas
ruas, nas agdes de fiscalizacdo, na
melhoria das condi¢cbes operacio-
nais dos policias, designadamente

de novas e modernas esquadras, e
numM aumento do investimento em
mais material e mais pessoal.

Que papel cabe a Policia Municipal
na sua interven¢cdo numa aborda-
gem de proximidade com a popula-
¢ao, mas também num contexto de
trabalho articulado e em rede com
as outras forcas de segurang¢a?
Desdejaimporta definirquea Policia
Municipal de Lisboa ndo € uma forga
de seguranca a guem caiba garantir
a manutengdo da Ordem Publica. A
Policia Municipal, de caracter cente-
nario, € uma policia administrativa
especial, cujas competéncias legais
de actuacao se situam no dmbito da
regulacdo social e ndo da manuten-
¢do da ordem publica. Isto ndo sig-
nifica, no entanto, que a funcado da
Policia Municipal seja uma funcao
menor. Muito pelo contrario:a ordem
social precede a ordem publica e
constitui elemento essencial desta.
Em matéria de manutencgéo da tran-
quilidade publica e de proteccéo das
comunidades locais, a Policia Muni-
cipal desempenha um papel de coo-
peragao com as forgas de seguranca.
No que respeita a proximidade e
como exemplo de articulacéo, des-
tacamos o policiamento comunita-
rio,implementado pela PM, que per-
mite funcionar como elemento de
aproximagao entre a comunidade e
a administragéo publica.

Segundo a autarquia, com o Plano
de Drenagem, Lisboa prepara-se
para dar inicio "a obra invisivel que
prepara a cidade para o futuro".
Dado o horizonte temporal desta
obra, que medidas estao a ser
tomadas com efeitos mais imedia-
tos tendo em conta o aumento da

frequéncia de chuvas fortes e tem-
pestades, consequéncia das altera-
¢oes climaticas?

As principais preocupacdes resi-
dem, sobretudo, na possibilidade
de sobrecarga dos sistemas de dre-
nagem nas areas urbanas que pro-
vocam inundacgdes. Estas podem
dar origem a efeitos em cascata (ou
domind), agregando diversas das
consequéncias enumeradas, das
quais resultara um efeito final agra-
vado. Neste sentido, diversos destes
riscos tém vindo a ser mitigados ao
longo do tempo, por exemplo com o
acompanhamento continuo das pre-
visdes e analise de risco meteorolo-
gico por parte do Servico Municipal
de Proteccao Civil, o incremento da
articulagao entre os diversos servigos
municipais e dasJuntasde Freguesia
para intervencao precoce em perio-
dos de previsdao meteoroldgica com
gravidade, a introducao de melhora-
mentos no sistema de saneamento,
a criacao de bacias de retencao e
de infiltracao das dguas pluviais em
espacos verdes e, atualmente,com o
Plano Geral de Drenagem de Lisboa
que, entre outras funcgdes, prepara
a cidade para os eventos extremos
provocados pelas alteragdes climati-
cas, reduzindo significativamente as
inundacdes e 0s conseguentes cus-
tos sociais e econdmicos.

O fendmeno das alteracdes clima-
ticas impde-nos hoje também uma
urgéncia acrescida em preparar Lis-
boa para maiores ocorréncias ou
catastrofes, como os tsunamis, um
risco que é exponenciado pela nossa
grande frente ribeirinha. Apostamos
em tornar Lisboa mais resiliente e
mais preparada para lidar com as
mMaiores ameacas a nossa seguranca.

Entrevista completa



LOJAS MADE IN PORTUGAL

Diogo Joaquim

TALHO MERCADO
PRACA DA FIGUEIRA

A histéria do Talho Mercado Pracga da Figueira comegou em
2013 quando surgiu a oportunidade de abrir um negdcio na
Praca da Figueira, uma localizacao muito desejada, pelo facto
de estaser uma zonade Lisboa em crescimento e com grande
diversidade de restaurantes. Com o projecto de expansdo do
mercado, a base do negdcio, que antes se limitava ao talho,
passou a abranger também charcutaria, peixaria, frutaria,
cafetaria, produtos regionais, vinhos e outros produtos tipi-
Cos portugueses, tudo N0 MesmMo espaco, 0 que se “tornou
um sucesso”, como refere o gerente de loja, Diogo Joaguim.
Anunciado o encerramento do Mercado da Figueira, em
Agosto deste ano, os proprietarios do Talho procuraram uma
loja disponivel nas imediagdes e “tiveram a sorte” de encon-
trar, mesmo ao lado, no numero 12B da Praca da Figueira o
local para continuar a actividade. No entanto, tendo em con-
sideracao que o espaco actual € mais reduzido, isso impli-
cou um reajuste na oferta com a venda apenas de carne, de
vinhos e de conservas. Aqui, pode encontrar-se uma ampla
seleccao de pecgas de talho, sendo que a grande maioria dos
produtos é de origem nacional.

Com o Natal a porta, regressam a loja o cabrito, o borregoe o
peru, que podem ser adquiridos ja pré-cozinhados e rechea-
dos. “Fora da época natalicia, como é algo que néao é tao
procurado, as pessoas terdao de encomendar previamente”,
explica Diogo Joaquim.

Desde a sua origem, o Talho Mercado Praca da Figueira apre-
senta um conceito tradicional, distinguindo-se pela locali-
zacao, pelo atendimento personalizado e “pela oferta da
melhor qualidade ao melhor prego”, garante o gerente.

Praca da Figueira, 12B | T. (+351) 211 450 650
o MercadoDaFigueira

Martina Uher

SEVEN HILLS s —

Ha sete anos surgia a Seven Hills, no nimero 199 da Rua Aurea,
com um designio: valorizar e promover a cultura portuguesa. O
propdsito foi de tal forma cumprido que, entretanto, Martina
Uher, a proprietaria alema gque se encantou por Portugal, sentiu
que aquela loja ja ndo era suficiente. E foi na mesma rua, nos
numeros 279/281, que encontrou um espaco com as dimen-
sdes ideais para “expor mais produtos, mais pecas ligadas a
cultura portuguesa e mais marcas nacionais”.

Mudou-se para a nova localizagcdo ha trés meses, em agosto, na
qual o painel de Santo Antdnio e a calgcada polida continuam a
ser as principais referéncias deste espaco dedicado ao artesa-
nato. Fiel as marcas que também ja fazem parte da histéria da
casa, Martina atribui destagque a Bordallo Pinheiro e Vista Ale-
gre, e ressalta a colaboragao com artesdos portugueses, que,
do seu ponto de vista, “merecem total reconhecimento”.
InUMmeros sdo os turistas que alientram na busca de uma peca
que os faca levar um pouco de Portugal para casa, servindo
de “retrato” as viagens e experiéncias que viveram. “Sempre
que voltam a Lisboa, visitam a Seven Hills, pela relacdo que
criamos com as pessoas”, refere a proprietaria. Mas ndo so.
Sao também varios os locais que, depressa, se tornam clientes
habituais a procura de pecas nacionais de qualidade, sobre-
tudo para oferecer.

Tal como deixa transparecer pelo olhar, Martina dedica-se de
corpo e alma a este projecto, no qual as pecas de porcelana,
as ceramicas, as pecas feitas a mao e a cultura portuguesa
se unem enquanto alicerces dessa paixdo. E confessa com
orgulho: “Nao ha satisfagcdo maior do que poder dizer que
a Seven Hills ja tem nome no mercado”.

Rua Aurea, 279/281 | T. (+351) 910 428 171
o SevenHills.pt
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